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Já parou para pensar que apesar de um olhar transmitir muita coisa, ele pode ser limitador? 
Nem tudo pode ser dito através dele. Sabendo disso, estamos aqui para quebrar qualquer 
estatística. Dizem que o olho humano, por causa da curvatura da Terra, é capaz de enxergar, 
no máximo, até 5km de distáncia. Como estamos aqui para anular qualquer dado e sair da 
caixa, podemos enxergar além desse número. 


——0 


COMUNICACAO OLHO NO OLHO. 


SOMOS А 6KM COMUNICAÇÃO, 
ANULAMOS QUALQUER PARADIGMA PARA IR MUITO ALEM. 


VEM COM A GENTE?! 


COMUNICAÇÃO OLHO NO OLHO 


° MISSÃO 


Fazer com que o nosso cliente enxergue 
um mundo de possibilidades para resolver 
© qualquer desafio em conjunto com a 


6KM Comunicacáo. 


VISÃO 


Nos tornar referência no mercado de 
comunicação e caminhar para chegar 
ao topo da montanha e enxergar o amplo 
horizonte que nos espera. 


© 
© °° 


ASAS دا‎ ооо 
DAS IO o Омо Ce Co 
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VALORES  — 


FOCO O que nos guia e faz parte de qualquer processo. 

GRIATIVI DADE Isso temos de sobra! A uniao de 6 mentes transformam 
qualquer desafio em projetos incriveis. 

ORGANIZA A Nenhum processo possui um bom resultado sem muita 
organização. Por isso, checklist e calendário não podem faltar. 

CARISM Como vivemos em um mundo que nao para e somos jovens ligados no 


220W, inspiracáo e referéncia é algo faz parte da nossa vida. 


Sem dúvidas, é o que nao nos falta. Envolver o cliente na nossa 


INSPIRAÇAO história e fazê-lo com que se sinta confortável e pertencente ao 


processo é o nosso lema. 
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ANTÔNIO 
JÚNIOR 


© © 


ИН‏ هچ 


© EQUIPE 
© 6KM 


© 
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BAPTISTINI — PRODUÇÃO 
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— ATENDIMENTO 
OLIVEIRA 
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© EQUIPE 
© БКМ 


© 


e 781 


SOARES — PLANEJAMENTO 
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© LAUDA 
E 0 ЕА 


AGENCIA CLIENTE TITULO TIPO 
ЖЕЛДЕТ aT pss ALÉM DAS ESTATÍTICAS SPOT 30 
CENA TEC TEMPO LOC TEXTO 
1 | ТЕХ: 20” LOC 1 - VOCÉ SABIA QUE O OLHO HUMANO ENXERGA ATÉ 
TRILHA/PROGRESSIV E voz E ША 
MOMENTS - UGONNA MASCULINA QUE CAPTA 250 MILHÕES DE PONTOS LUMINOSOS? 
ONYEKWEU — UGONNA À x 
ONVEKWEU - FAIXA 1 - OU QUE CADA OLHO TEM 107 MILHÕES DE CÉLULAS 
INSTRUMENTAL - E PROCESSAM 36 MIL BITS DE INFORMAÇÃO POR HORA? 
© 1'56” - 2'26” - BG INCRÍVEL, NÉ? 
MAS NÓS DA 6KM VAMOS ALÉM, USANDO DO 
REPERTÓRIO E DA CRIATIVIDADE PARA SUPERAR 
TODAS AS ESTATÍTICAS. 
2 10” | 10C2- AGÊNCIA 6KM, COMUNICAÇÃO OLHO NO OLHO. 
VOZ PARA MAIS INFORMAÇÕES ACESSE: 
FEMININA WWW.6KMCOMUNICACÄO.COM 


UTILIZE O OR CODE PARA OUVIR O SPOT NA ÍNTEGRA. 
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STORYBOARD 


ACORDANDO DESESPERADO 


RELÓGIO TECLANDO 


у | 


PLANO DETALHE- ÁNGULO PLUNGEE - CÂMERA FIXA - PLANO MÉDIO, ÂNGULO PLONGÉE DIAGONAL ESQUERDO, CÂMERA PLANO DETALHE, ÂNGULO FRONTAL, CÂMERA ZOOM IN. PLANO MÉDIO, ÂNGULO PLONGÉE DIAGONAL ESQUERDO, CÂMERA PLANO DETALHE, ÂNGULO PLONGÉE FRONTAL, CÂMERA FIXA. 
LOC: VISÃO... FIXA. - LOG: UM DOS SENTIDOS QUE PERMITE O SER HUMANO... LOC: APRIMORAR SUA PERCEPÇÃO DE MUNDO. FIXA. - LOC : ENXERGAR POSSIBILIDADES E DESAFIOS. LOC: EFEITO SONORO JARRA SOBRE A MESA. 
TIME: 2” TIME: 2” TIME: 1" TIME: 2" TIME: 3" 


UTILIZE 0 QR CODE PARA ASSISTIR 
0 VÍDEO NA ÍNTEGRA. 
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LIVRO 


PLANO DETALHE, ÁNGULO LATERAL, CAMERA FIXA. 
TEC: EFEITO SONORO PUXANDO LIVRO. 
TIME: 1" 


LENDO 


PLANO MÉDIO, ÀNGULO DIAGONAL DIREITO,CÀMERA FIXA. 
TEC: EFEITO SONORO FOLHEANDO LIVRO. 
TIME: 1" 


FRUSTRADO 


PLANO MEDIO, ÁNGULO DIAGONAL DIREITO,CÄMERA FIXA. 
TEC: EFEITO SONORO LIVRO CAINDO. 
TIME : 2” 


ANDANDO 


PLANO CONJUNTO, ÂNGULO PLONGÉE, CÂMERA FIXA. 
TEC: EFEITO SONORO MOLA DA CADEIRA. 
TIME : 3" 


E-MAIL 


PRIMEIRO PLANO, ÁNGULO FRONTAL, CÂMERA FIXA. 
TEC: EFEITO SONORO E-MAIL. 
TIME: 2” 


BRILHO 


PRIMEIRO PLANO, ÁNGULO DIAGONAL ESQUERDO, CÁMERA FIXA. 
LOC: NÓS ULTRAPASSAMOS ESSE LIMITE. 
TIME: 2" 


LOGO 


PLANO PROXIMO, ANGULO NUCA, CAMERA ZOOM IN. 
LOC: USAMOS A PERCEPCAO HUMANA E O REPERTORIO... 
TIME: 1" 


OLHOS 


PLANO DETALHE, ANGULO FRONTAL, CAMERA FIXA. - LOC: PARA 
GERAR RESULTADOS CRIATIVOS EM NOSSOS TRABALHOS. 
TIME: 2” 


ENTUSIASMO 


PLANO PROXIMO, ANGULO PLONGEE LATERAL, CAMERA FIXA. 
TEC: EFEITO SONORO TECLANDO RAPIDAMENTE, 
TIME: 2” 


6KM 


PLANO DETALHE, ANGULO FRONTAL, CAMERA ZOOM IN. 
LOC: AGÊNCIA 6KM, GKMCOMUNICACAO.COM 
TIME: 4" 
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© ANÚNCIO DE CONQUISTA 


© 6 © © © 
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Na redaçäo usamos um famoso ditado brasileiro 
“Estar com a faca e o queijo na mao’. 


CLIENTE 


0 EDO SUSHI BAR É UM RESTAURANTE QUE FO! CRIADO CUIDADOSAMENTE POR SEUS 
PROPRIETÁRIOS PARA OFERECER UM AMBIENTE AGRADAVEL PARA UM 
PUBLICO SELETO, AMANTES DA CULINARIA ORIENTAL E DESCONTRACAO. 


O rodizio mais completo do ABC. 


: Ө © © © © 


Edo Sushi Bar 
ORIENTAL FUSION 


O CLIENTE 


© © © © © 
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HISTÓRICO 


Fundado em 2013, o restaurante Edó Sushi Bar foi 
inaugurado em um dos bairros mais conceituados 
de Santo André. O espaco, além de oferecer uma 
ótima gastronomia, também oferece um ambiente 
agradável para um público seleto, amantes da 
culinária oriental e descontraçäo. 


Em 2014 foi vendido para seu atual proprietário 
(Luiz). Durante 2015 o restaurante passou por uma 
turbuléncia durante a crise económica, que afetou no 
crescimento do faturamento e da estrutura. Apesar 
do mesmo fato ocorrer novamente em 2018, o 
restaurante obteve um crescimento aproximado 
de 20% a 30% até os dias atuais, e uma parte do 
aumento dessa porcentagem é atribuída as 
novas maneiras na forma de faturar, onde os 
sites de cupom perdem força e a nova 
demanda vem pelas redes sociais atráves clientes 
fiéis e plataformas de delivery. 


FILOSOFIA E POLÍTICA 


A empresa não possui nada formado em relação à filosofia 
e política empresarial, como a missão, visão e valores. 
Apesar disso, o Edô Sushi mantém um posicionamento 
como um restaurante referência em culinária japonesa, de 
forma que fuja do tradicional e torne a experiência mais 
revolucionária. 


MERCADO DE ATUAÇÃO 


Mercado Interno com distribuição 

em Santo André - São Paulo. 
Localização: Alameda São Caetano, 520 - 
Bairro Jardim - Santo André - SP, 


— O SIGNIFICADO _ 
DO NOME FDO! 


Trata-se do antigo nome da capital japonesa Toquio 
(1603 a 1868), durante este periodo a cidade cresceu 
e tornou-se um centro de verdadeiro poder politico 
para época, e o que era apenas uma cidade pequena 
conhecida como vila, rapidamente se transformou em 
uma metrópole, o que para o período deu a ela o nome 
de a maior cidade do mundo! 


OOO0000000D00DO 
20445276 747, ۹ ۷ 9 78 د‎ е 


CLIENTE 


LINHA DE PRODUTO | SERVICO 


O O Edó Sushi Bar oferece um servico especializado em culinária japonesa. Oferece entradas, pratos 
frios, quentes, sobremesas e bebidas. 


A lá carte - 14 opcóes de entradas, 11 
opcöes de combinados, 21 opcöes de 
temakis e 6 opções de sobremesas. 


Rodízio - 8 opções de entradas, 10 op-. 
ções de pratos frios, 11 opções de pratos 


© quentes e diversas opcöes de sobremesas. 


Bebidas - petrigerantes; sucos, cervejas 
зж E caipirinhas. < 


9 SERVICO 


BENEFÍCIOS 


CARACTERÍSTICAS DIFERENCIADORAS 


Uso do programa Tablets na hora Sobremesa 
de fidelidade. do atendimento. inclusa no rodízio. 


° © © © © © 


IMAGEM NO MERCADO 


A imagem da marca no mercado se 
traduz em ser o restaurante de comida 
japonesa com o rodízio de melhor 
custo benefício da regiáo. 
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O MERCADO 
TAMANHO DO MERCADO 


A cidade de Sáo Paulo pode ser considerada a capital do país com mais restaurantes orientais. 


Segundo pesquisas realizadas em 2013 pela Associacáo Brasileira de Franching e pela Associagao 
Brasileira de Bares e Restaurantes de Sáo Paulo (Abrasel-SP) o tíquete médio das franquias de 
comida oriental é o maior do setor alimenticio. A cidade de Sao Paulo chega a produzir 400 mil sushis 
diariamente. Atualmente, a cidade tem 600 restaurantes japoneses contra 500 churrascarias, 
consolidando-se como a capital do sushi. 


© 
0 

| 
PARTICIPAÇÃO DA EMPRESA 


O restaurante Edó Sushi Bar faturou em 2019 um valor de 
R$ 2.826.667,64, o que dá uma média de R$ 235.555,00 por 
més de faturamento no último ano, maior faturamento do 
restaurante nos últimos 3 anos. Esse valor fez o restaurante 
ter uma participaçäo de 0,014% no mercado de comida 
japonesa no estado de Sáo Paulo. 


e 
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50 000 000 000 


40 000 000 000 


30 000 000 000 


20 000 000 000 


10 000 000 000 


FATURAMENTO 


2012 


2017 


2018 


2019 


0000 © 


FATURAMENTO DO CLIENTE E: 


2014 
2015 
2016 
2017 
2018 
2019 


An a о таіѕ ргесіѕат 


, OS 
Е nn ee 


R$ 2.757.284,22 
R$ 2.542.982,16 
R$ 2.974.667,93 
R$ 2.736.189,30 
R$ 2.615.830,59 
R$ 2.826.667,64 


or fatur Mus amo ч О. re vido 
a com o site Peixe Urban 


-© CONCORRÊNCIA 


Pontos fortes: | 


e Proprietário experiente no segmento de comida japonesa. \ 

» Próximo de duas avenidas de grande movimento. 

° Delivery por aplicativo. \ 
e Estacionamento para os clientes. N 


`9 


: Pontos fracos: 


e Site: Pouca informação no site, páginas em branco, 
* Facebook: Página fora do ar. 
A » Instagram: Fotos sem qualquer tratamento. 
* Contato: Apenas um número para contato. 
Endereco: Alameda Sáo Caetano, 374 
Jardim, Santo André - SP. 
(160m do Edó Sushi). 
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‚© CONCORRENCIA 
© T 


Pontos fortes: 


« Redes sociais: Instagram e Facebook com 
postagens diárias, atendimento rápido. 

= Site: Interatividade, informações e identidade 
visual bem desenvolvida no site. 

» Atendimento: Telefone, redes sociais e e-mail. 

= Promoções: Datas comemorativas, happy hour. 


| Y - Boa avaliação em diferentes sites. 
EN SE | - Abre todos os dias. 
N о « Delivery por aplicativo. 


Sushi Bar 


`9 


: Pontos fracos: 


A « Localização: Se encontra na mesma rua que de um 
| | restaurante de comida mexicana е uma hamburgueria. 
Enderego: R. das Figueiras, mag= « Estacionamento: Não tem estacionamento para os 
Brem SAMA PUN АЕ clientes e as ruas próximas são zona azul. 
(450 metros do Edô Sushi). 
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_© CONCORRÊNCIA 
e. 5 — 


À 


Es Pontos fortes: 


\ 

| 

| « Site: Interativo e informativo. 

« Redes sociais: Facebook e Instagram com 
frequência de postagens e informações. 
7 « Segurança: Estabelecimento se encontra 
° dentro do Shopping Grand Plaza. 

Sus h | « Abre todos os dias. 
( A - Boa identidade visual. 


"d 


`9 


: Pontos fracos: 


A |. Não trabalha com delivery. 


| « Falta de informações sobre о preço no site. 
لم وو‎ Paza SHopping Demora na ми а 40 la | 
Av. Industrial, 600 - Centro, ed р : S ti y isi 
Seance Andie Бр |. Restaurante sem temática oriental. 


(1,7 km de distancia do Edê Sushi). - Atendimento. 


46 


© ; 
PERFIL DEMOGRAFICO 
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20 Д 40 AN 0S FEMININO E MASCULINO 
CLASSE SOCIAL: دا‎ 
Homens e mulheres, com a faixa etária de 20 a 40 anos, de classe B a C, da regiáo do ABC 


Paulista, que tem o costume e gostam de frequentar restaurantes, buscam acima de tudo 
uma melhor relacáo custo X benefício do servico oferecido. 


PERFIL PSICOGRÁFICO 


Apreciadores da culinária oriental. 


Costumam sair com amigos e familia, náo tem medo de 
conhecer novas culturas e viver novas experiéncias. 


Os frequentadores do restaurante aceitam pagar um valor mais 
elevado pela refeicáo, desde que essa seja de boa qualidade e 
com um servico exclusivo. 


Se preocupam também com uma alimentacáo balanceada, 
evitando comer tanta carne vermelha e investindo em 
refeições mais leves, por exemplo o salmão. 
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© PESQUISA 1 


А agência 6KM Comunicação realizou duas pesquisas. Uma abordando o público em geral e a outra 
com foco nos clientes que costumam consumir no Edó Sushi Bar. 


PESQUISA 1 


A primeira etapa do projeto de pesquisa teve o objetivo de analisar e descobrir a opiniao, o 
perfil, os hábitos e os costumes do público que consome ou nao esse tipo alimentacáo, o que 
o consumidor busca ao escolher um restaurante e se é vantajoso para o restaurante seguir 
novas tendéncias de mercado, assim como outros restaurantes desse segmento. O projeto 
foi um estudo exploratório visando a elaboracáo do briefing, identificar problemas e objetivos. 


Primeiramente foi elaborado uma pesquisa exploratória sobre nosso cliente, mercado, concorrente e 
etc. Através de materiais bibliográficos, o que nos ajudou a descobrir alguns problemas da marca no 
qual escolhemos e entendermos melhor o mercado no qual ela está inserida. 


A pesquisa teve uma amostra de 538 respostas de ambos os sexos, na faixa etária de 13 
até mais de 60 anos, mas predominando de 19 até 25 anos. 


© © © © © 
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© PESQUISA? 


Na segunda pesquisa, tivemos o cuidado de enviá-la apenas para pessoas que já consumiram 
no restaurante, obtendo um número menor de respostas, porém, mais satisfatória para о 
desenvolvimento de nosso projeto. 


PROBLEMA DA PESQUISA 


Quais os fatores positivos e negativos na escolha de um restaurante? 


OBJETIVOS 


Analisar o perfil do consumidor do restaurante. 
Verificar os atributos considerados pelo consumidor de comida japonesa. 


Identificar quais fatores, positivos e negativos, influenciam na escolha do Edô Sushi Bar. © 


0000 © 


54 


O Свтомою 
Transporte por apkcsdvo 
Taxi 

O Transportes РОБКО 

e ^» 


© Uma pessoa jovem, modema, sempre 
arhenada паз novidades, Sescontraida 
e extrovertida 
Uma pessoa de mein idade, que оома 
de saber ss novidades mas po mesmo 
tempo gosta de segur as tradições 
Uma pessoa timida, simples, reservada 
e intelectual. 

© Uma pessoa mais vera, séra, 
tradicional e года 


O Concord totalmente 
Concordo 7156 
Não concordo e nem discordo 
O Discordo parcial marta 
O Discordo totalmente 


O Concordo totalmente 
Concordo parcalmente 
Não concordo e nem discordo 
O Discordo parcialmente 
O Discordo totalmente 


© —— OBJETIVOS DE COMUNICAÇÃO 


Criar e disseminar o novo posicionamento. 


Tornar o serviço mais conhecido na região. 


Transformar o restaurante como opção para quem deseja comer fora e 
dentro de casa (caso do delivery). 


Gerar a preferência pelo Edó em relação aos concorrentes. 


© © © © 
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ESTRATÉGIAS DE COMUNICAÇÃO 


PROPAGANDA - A propaganda será trabalhada para que possamos estabelecer e disseminar um 
novo posicionamento, trabalhando as características e diferenciais da marca, fazendo com que 
o Edô Sushi Bar permaneça por mais tempo na lembrança dos consumidores. 

Portanto, serão trabalhadas as mídias recomendadas, de acordo com o plano de mídia, dentro do 
valor de budget disponível. 


INTERNET - Através da internet, a comunicação será focada nos consumidores potenciais pela 
interatividade e com o uso de novos recursos, como filtros nas redes sociais, aplicativos e hotsites, 
desenvolvidos na parte de promoção de vendas, para atrair um novo público a conhecer a marca. 


Q PROMOÇÕES DE VENDA - Haverá promoção para acelerar as vendas em um período curto de 
tempo. Gerando o conhecimento do restaurante e seus atributos e incentivando a experimentação 
por meio de ações de “gincanas; brindes exclusivos e descontos e promoções especiais. 


MARKETING DIRETO - Essa estratégia auxiliará para construção de relacionamento com o público, 
não deixando a marca esquecida. O restaurante já realiza ações de marketing direto, como por 
exemplo, no uso do programa de fidelidade, essas ações serão mantidas e aprimoradas, para 
informar e impactar mais as pessoas. 
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e MAR 


Anúncio de 
conquista. 


e MAIO 


Teste de conceito. 


e JUN 


Criacáo do Key Visual 
da campanha. 


e ABR 


Criacáo do conceito. 


‚ TIMELINE 


e AGO 


Elaboracáo das pecas 
de campanha. 


e OUT 


Elaboracáo das pecas 


de promocáo. 
= Revista. p ç 


Outdoor. 


“ee 


e SET 


Elaboracáo das pecas 
de mídias alternativas. 


e NOV 


Producáo da campanha 
audiovisual do cliente. 
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© CAMPANHA- xu: 


e REVISTA 


A peça foi criada com o objetivo de demonstrar um dos 
atributos positivos do restaurante. Neste caso, foi ressaltado 
o sistema de tablet. Além disso, foi utilizado as cores oficiais 
do restaurante, uma figura do alimento real e os artifícios 
obrigatórios das peças de comunicação. 


Título: Revista. 
Mídia: Impressa. 


Veiculo(s): Peça não veiculada na campanha. 


Dimensões e Formatos: Anúncio de revista 
página simples - 21 x 28 cm. 


Acabamento: - 


© © © © © 


66 


67 


© CAMPANHA 
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« CINTA DE JORNAL 


A peça acima foi criada com o objetivo de 
chamar a atenção do consumidor que receberá 
o jornal em sua residência. Pode-se notar que 
a peça conta com uma raspadinha, cujo é uma 
escama de peixe. Assim que raspada, a escama 
passa a ser um filé de salmão, demonstrando 
então a qualidade e frescor dos alimentos do 
restaurante, 


Título: Projeto especial Jornal. 
Mídia: Impresso. 


Veiculo(s): Peça não veiculada na campanha. 


Dimensões e Formatos: Anúncio cinta de jornal - 
69,4 x 13cm. 


Acabamento: - 


JULIO MESQUITA 
Vido سه‎ nen 
жер 
porter, 
[| MUY MESQUITA 


SPME MG 00 SC RÛ 2.50 Dara Cladus mer bete нд qaa AS 


Governo 
póe custeio 


RASPE AQUÍ 


SEGUNDA-FEIRA 


2۷ وتن مه ووو مه‎ ano exime З estadaoconbe 


EM UM ÚNICO LUGAR 


ALAMEDA SAO CAETANO, 520 - JARDIM - SANTO ANDRE 


EDOSUSHIBAR_ABC 
EDOSUSHIABC 


٩ 
Edó Sushi Bar 
k NT ru K 
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© CAMPANHA 
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e BANNER DIGITAL 


Por se tratar de um video, a arte conta com duas 
telas em movimento, contendo imagens do res- 
taurante e também citando atributos positivos 
do restaurante, como o servico especializado e 
moderno. 


Título: Banner animado. 


Midia: Digital. 


Veiculo(s): ABC Repórtes - ABC do ABC - Jornal 


viva ABC. 


Dimensöes e Formatos: Banner animado - 728p 
x 90px. 


Acabamento: - 


Gua Comercial > 


Institucional + 


CRE) 


Cowd-19 | Boletim São 
Caetaso дэ Sus 11771149 


Covid-19 - Boletin Santo 
APO - 17711 


RS e 
тээ 
[emm | eem] 
تت‎ 


BOLETIM 
CORONAVIRUS SÃO 
BERNARDO - 17/11/20 
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© CAMPANHA 


e BANNER EXPANSIVO 


A pega foi criada com o objetivo de chamar a 
atencáo do visitante do site. Sendo assim, a 
pessoa deve colocar o cursor do mouse sob a 
imagem, logo após isso, o banner se expande 
sob a tela trazendo informações sobre o res- 
taurante, além de dois atributos positivos, a 
qualidade dos ingredientes e a variedade de 
pratos. 


Título: Banner expansivo. 
Midia: Digital. 


Veiculo(s): Peca náo veiculada na campanha. 


Dimensôes e Formatos: Banner retraido : 728p x 


90px. expandido: 970 x 250px. 


Acabamento: - 


4 Sesi auo fct  Visusizar Histórico ۳ Janda Auda + IND Quon 


212 


олуулаа 


Estão aplicando golpe em nome do Restaurante 7 Mares, 
nés nunca solictamos código para confirmação de 
promeções. Caso receba alguma ligação oo solicitação, 
não forneça nenhuma informação e denunce 


CIDADES * ESPORTES * POLÍTICA" «NOTÍCIAS > TV GRANDE ASC T JORNAL DIGITAL CONTATOS ~ 
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© CAMPANHA 
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e OUTDOOR 


Esta pega foi criada com o objetivo de chamar 
atencáo dos motoristas que passassem na via. 
Com isso, foi colocado uma simples frase na 
arte ressaltando dois atributos positivos do Edó 
Sushi Bar, a variedade de pratos e a sobremesa 
inclusa no valor do rodizio. 


Titulo: OHH Impresso. 
Midia: OHH. 
Veiculo(s): Scalla Publicidade. 


Dimensões e Formatos: Outdoor - 9 x 3 m. 


Acabamento: Solda térmica nas bordas, fita 
abracadeira e gramatura 44g - 720dpi. 


VARIEDADE 
DEPRATOSE 


SOBREMESA 
INTLUSA? 


SaBOR E ` pe 
EXPERIENCIA 2 d 
УЕ cain í Sots 


/ > ? 
SIM! | ve 


вх 06 Sushi Bar 
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© MÍDIA ALTERNATIVA 


* MIDIA ALTERNATIVA IMPRESSO 


O objetivo desta peca é chamar a atencáo do leitor e fazer com 
que o anúncio seja totalmente diferente de qualquer outro. O 
sistema pop-up chama muita atencáo quando a página é aberta, 
causando curiosidade. Além disso, é apresentado dois atributos 
positivos, o sistema de tablet e a citacáo da melhor regiáo de 
Santo André, local onde está localizado o restaurante. 


Título: Projeto especial - Revista pop-up. 


Midia: Impressa. 


Veiculo(s): Peca náo veiculada na campanha. 


Dimensöes e Formatos: Anuncio de revista 
página dupla - 42 x 28 cm. 


Acabamento: - 


0000 © 
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© MÍDIA ALTERNATIVA 


• MÍDIA DIFERENCIADA - OUTDOOR 


Esta peca tem o objetivo de ser totalmente diferenciada e 
chamar a atencäo de quem está caminhando. Além de ter 
um dispositivo de som que chama atencáo, a peca conta 
com um QR Code que deve ser escaneado através do celular. 
Nele, é possível visualizar uma animacáo simples contendo 
informagoes sobre o restaurante. 


Título: Projeto especial outdoor. 
Midia: OOH. 
Veiculo(s): Peca nao veiculada a campanha. 


Dimensôes e Formatos: Painel led -117 x 171cm. 


Acabamento: Papel couché fosco, 150g, impres- 
sao 4x3 cores. 
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- MÍDIA DIFERENCIADA - INDOOR 


Essa peca foi criada com o objetivo de chamar a 
atencáo de quem circula próximo ao local onde 
ela será colocada. Já que será uma mesa touch 
contendo um jogo baseado no jogo Fruit Ninja. 
A pessoa terá a oportunidade de jogar uma 
partida e ao fim do jogo consegue encontrar 
informacöes sobre o restaurante. 


Título: Edó Ninja. 
Midia: Digital. 
Veiculo(s): Peca náo veiculada a campanha. 


Dimensões e Formatos: Mesa digital touchscreen 
- 50 х 125 x 50 cm. 


Acabamento: - 
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© MÍDIA ALTERNATIVA 


0000 © 
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* MÍDIA ALTERNATIVA DIGITAL 


A peca tem como objetivo chamar atencáo do motorista que 
está utilizando o aplicativo Waze. Por mais que seja simples, 
ela funciona como um outdoor digital, cumprindo o seu pa- 
pel e alcangando um grande número de possíveis consumi- 
dores. 


A Título: Outdoor Waze. 
Mídia: Digital. 
Veiculo(s): App Waze. 


Dimensôes e Formatos: Banner takeover - 608 x 
240px. 


Acabamento: - 


Boa tarde 


Edó Sushi Bar 


Alameda Sáo Caetano, 520 
Jardim, Santo André 


1 Km de distáncia 
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© MÍDIA ALTERNATIVA 


* MIDIA INEXISTENTE. 


A Midia Inexistente consiste em um contéiner que será colocado no centro de Santo André. A arte foi feita com 
o objetivo de chamar a atencáo dos pedestres, causando curiosidade e consequentemente influenciando a 
pessoa a participar da atividade proposta. Dentro do contéiner teremos óculos de realidade virtual e espadas 
(nao reais) para que os participantes se transformem em samurais e joguem o jogo. Ao final da atividade, os 


participantes podem fazer uma reserva no res- 
taurante através do tablet disponível na saída do | Título: Mídia Inexistente. 


0000 © 


contéiner, além disso, sera entregue um encar- Midia: OOH. 
te contendo informacöes sobre o Edó Sushi Bar. Veiculo(s): Peca náo veiculada a campanha. 
Toda a mecánica foi pensada para que o parti- Dimensões e Formatos: - 


cipante vivencie a melhor experiéncia possível. 


Acabamento: - 


ЦЫ 
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AGÉNCIA CLIENTE 


| 


6KM EDO 


COMUNICAÇÃO SUSHI BAR 
© CENA TEC TEMPO LOC TEXTO 


TEC 1- 8” 
EFEITO SONORO - AMBIENTE 
URBANO COM TRAFEGO MEDIO 
- BG 
13” 


TITULO TIPO 


QUALIDADE NO EDO SPOT 30 


LOC 1 - НММММ... 


VOZ EU QUERIA TANTO CONHECER UM RESTAURANTE DE COMIDA 
MASCULINA JAPONESA COM UM BOM PREÇO E DE QUALIDADE... 


LOC 2 - COMO ASSIM? 
VOZ VOCE AINDA NAO CONHECE 0 EDO SUSHI 
FEMININA BAR? 


ELE FICA LOCALIZADO NA MELHOR REGIAO DE SANTO ANDRE, NO 
ABC PAULISTA E AINDA OFERECE O SERVIÇO DE PEDIDOS VIA TABLET. 


VOZ ME PASSA 0 CONTATO? 

MASCULINA 

LOC 2 - CLARO! 

107 ACESSE EDOSUSHIBAR.COM.BR E SAIBA MAIS! 
FEMININA 


UTILIZE O OR CODE PARA OUVIR O SPOT NA ÍNTEGRA. 


STORYBOARD 


O INÍCIO RODIZIO INTERNO TABLET MODERNO 


PLANO DETALHE- ANGULO ZENITAL, - CAMERA FIXA - PLANO DETALHE- ÁNGULO ZENITAL, - CAMERA FIXA - PLANO DETALHE- ANGULO ZENITAL, - CAMERA FIXA - PLANO DETALHE- ANGULO ZENITAL, - CAMERA FIXA - PLANO DETALHE- ANGULO ZENITAL, - CAMERA FIXA - 
LOC: Ol, SOU 0 EDO SUSHI BAR. NASCI EM 2013 NA CIDADE DE LOC: AFINAL, SOU 0 RODÍZIO DE COMIDA JAPONESA MAIS LOC: ME PREOCUPO COM A QUALIDADE DOS MEUS INGREDIENTES, - LOC : E OFEREÇO O SERVIÇO DE PEDIDO VIA TABLET. LOC: A UNIÃO DESSES DIFERENCIAIS FAZ COM QUE EU SEJA UM 
SANTO ANDRÉ, NO ABC PAULISTA. FAÇO MUITA GENTE FELIZ... COMPLETO DA REGIÃO... MEUS COLABORADORES SÃO TREINADOS... TIME: 3” RESTAURANTE TRADICIONALMENTE MODERNO 

TIME: 10” TIME: 4 TIME: 5” TIME: 4 


SITE 


UTILIZE 0 QR CODE PARA ASSISTIR 
0 VÍDEO NA ÍNTEGRA. 


PLANO DETALHE- ÁNGULO ZENITAL, - CAMERA FIXA - 
LOC: SAIBA MAIS ACESSANDO EDOSUSHIBAR.COM.BR 
ATÉ LOGO! 

TIME: 4” 
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OHH 10” - ELEMÍDIA 


A UNIÃO OA IPM JAPONESA COM A MODE 4123) 
sists T RESULTAM EM UMA EXPE ки een 


(6) EROSUSEIBAR_ABC  (DEDOSUSMIASE 


۱٩٩١ ١ 1411 LID CAETANO SZO- JERGIU ТИЕТ 


A peca consiste em ser um vídeo simples que Título: Elemídia. 
será colocado em TV's organizacionais. De Midia: Digital. 
inicio ela chama atencáo por parecer que 
alguém está tocando a tela, em seguida 
aparece informações relevantes sobre o 
restaurante. 


Veiculo(s): Peca náo veiculada na campanha. 


Dimensôes e Formatos: - 


0000 © 


Acabamento: - 
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9 
EXPERIENCIA 
г UM ÚNICO LUGAR. 


JAPONESA COM A MODERNIDADE DO NOSSO 


| 80 TRADIÇÃO 
RESULTAM EM UMA EXPERIÊNCIA ÚNICA. 


| SISTEMA DE TABLET 


| бичиг ABl (11111440 3 


Las spidi Por 
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وم 


PROBLEMA DA PROMOGA 


Marca pouco conhecida na regiáo do ABC. 


Falta de incentivo ao público interno. 


O número baixo de vendas pelo delivery. 


Baixa interacáo e pouco incentivo com o público-alvo. 


Pouco conhecimento das características diferenciadoras do servico. 


PRIMÁRIO 


Mini influenciadores ligados a 
gastronomia com foco na regiao do ABC. 


« Serviços de delivery. 


Críticos de gastronomia 


SECUNDÁRIO 


Homens, mulheres, com a faixa etária de 20 
a 40 anos, de classe B a C, da região do ABC 
Paulista, que tem o costume e gostam de 
frequentar restaurantes, buscam acima de tudo 
uma melhor relação custo X benefício do 
serviço oferecido, 


ESTRATEGIA DE ATRACAO: PARA ATINGIR 0 CONSUMIDOR FINAL (PULL) 


= Marketing de relacionamento/Quiz. 
= Ativação de marca/amostra/brindes. 
= Filtro Instagram/Marketing de relacionamento. 
» Desconto em delivery/Desconto. 


ESTRATÉGIA DE PRESSÃO: PARA ATINGIR O REVENDEDOR OU DISTRIBUIDOR (PUSH) 


= Brinde/Roleta de prêmios/Endomarketing. 


ESTRATÉGIA DE PRESSÃO: PARA ATINGIR O PÚBLICO INTERNO (PUSH) 


» Campanha de Incentivo. 
= Roleta de brindes. 


© PROMOÇÃO - io: 


e TEMA: 


Sushi Run. 


e FERRAMENTA E ESTRATÉGIA: 


Ativação de marca/amostra/brindes - PULL. 


e PÚBLICO-ALVO: 


Consumidores - (ambos os sexos, classes B e C, 
20 - 40 anos) 


e MECÁNICA: 


A acáo exige um aplicativo criado especialmente para scanear o QrCode do Edó Sushi Bar. Nesse aplicativo o usuário 
deve fazer um cadastro com nome completo, idade, CPF, e-mail e telefone. Após o cadastro, o cliente deve ficar atento 
ao Instagram do Edó, o restaurante postará nos meses da promocáo trés postagens dando dicas do local onde está o 
póster lambe-lambe. O cliente deve entáo descobrir a localizacáo e scanear o QrCode que estará na arte do lambe- 
-lambe. O primeiro participante que scanear o código ganha a premiacáo que já vai estar inserida no próprio desenho 
do póster, serão três opções diferentes, podendo conter o desenho de dois temakis, três bebidas não alcóolicas grátis 
e um brownie com sorvete. Todos os pôsteres serão espalhados pela região de Santo André. No total serão nove 
ganhadores, três em cada mês da promoção. 


PREPARE SEU HASHI! 
A CORRIDA COMECOU! 


E 


> 


А?” 


QUE TAL PARTICIPAR DA SUSHI RUN? 
A CORRIDA DO EDÓ SUSHI CHEGOU NO ABC E VOCÊ 


|) TEM CHANCES DE GANHAR PRÉMIOS DELICIOSOS! 4 
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© PROMOÇÃO - nei: 


e SUSHI RUN - APP 


O aplicativo foi criado de forma simples e fácil, tendo uma 
interface dinámica e de fácil acesso. Com o aplicativo é 
possível saber mais informações sobre o restaurante, 
se cadastrar, escanerar o QR Code e ler o regulamento da 
promoção. 


Título: App Sushi Run. 
Mídia: Digital. 
Veiculo(s): App store - Google Play. 


Dimensões e Formatos: 1080p x 1920px. 


Acabamento: - 


© © © © © 
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© PROMOÇÃO - xi: 


© © © @ © 
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e LAMBE - LAMBE 


f т EM "ежел 4 
LE GANHE! J 


As artes apresentadas acima corespondem ao 
lambe-lambe que será colado nas paredes da 
cidade de Santo André. Nele é possível identificar 
o Call to Action chamando as pessoas para par- 
ticiparem da promoção e um QR Code que deve 
ser escaneado, além disso, a arte segue a estética 
apresentada no KV. 


Título: Lambe- Lambe Sushi Run. 
Mídia: Impressa. 


Veiculo(s): xxx 


Dimensões e Formatos: Lambe - Lambe 30 x 42 


cm, 


Acabamento: Sem enobrecimento, offset 90g/m. 


ALAMEDA SÃO CAETANO, 520 - JABDIM - SANTO ANDRE 28: ALAMEDA SÃO CAETANO, 520-~ JARDIN SANTO ANDRÉ 287 ALAMEDA SÃO CAETANO, 520 - JARDIN - SANTO ANDRE 
EDOSUSHIBAR ABC (D EDOSUSHIABC rip PRE © EDOSUSHIBAR_ABC (D EDOSOSMIABE m... © EDOSUSHIBAR_ABC (D EDOSUSHIABC 
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e BANNER DIGITAL 


— 


Г CHEGUE PRIMEIRO | 
LE ВАНН 


El | 


— 


O banner animado segue a estética apresentada Titulo: Benner animada Sushi Bun 
no KV e transmite as informações de forma rápida, 


8 u Midia: Digital. 
chamando atencäo e causando curiosidade. 


Veiculo(s): Site Edö Sushi Bar. 


Dimensöes e Formatos: Banner animado - 728p 


x 90px. 


Acabamento: - 


e 
اوعد‎ 


2274" 


546 Sushi Bar 
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CONTATO 
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PROMOÇÃO - wu: 


- ANÚNCIO VIA FACEBOOK ADS 


O anúncio segue totalmente a estética apresentada no 
KV, nela é possivel visualizar o Call to Action chamando as 
pessoas para participar da promogao e destacando que 
é possivel ganhar algum prémio. 


Título: Post Sushi Run. 
Midia: Digital. 


Veiculo(s): Instagram. 


Dimensões e Formatos: Imagem jpeg - 180 x 180 
px. 


Acabamento: - 


Instogram 


6kmcomunmcacia food айх 


A CORRIDA DO EDO SUSHI CHEGOU NO АВС E 1 
TEM CHANCES DE GANHAR PREMIOS DELICIOSOS! 


likes‏ سه 
Nosso aplicativo jé‏ 


Cheque primeiro e 
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© PROMOÇÃO - ко: 


e TEMA: 


Venhe comemorar o seu dia! 


e FERRAMENTA E ESTRATÉGIA: 


Ativação de marca/amostra/brindes - PULL. 


e PÚBLICO-ALVO: 


Consumidores - (ambos os sexos, classes B e C, 
20 - 40 anos) 


e MECÁNICA: 


O cliente ganhará como presente do Edo Sushi Bar uma sobremesa grátis, um brownie com sorvete. Porém, para isso, 
ele deve levar quatro amigos ou mais para consumir o rodízio e apresentar um documento com foto para provar sua data 
de nascimento. Só ganhará esta cortesia, se seu aniversário corresponder ao més vigente. O gerente e os atendentes 
cantam parabéns ao aniversariante junto aos convidados para descontrair, criando uma experiéncia ainda melhor. 
Para garantir que tenhamos controle do valor que iremos gastar com essa promocáo, o consumidor deve agendar 
antecipadamente a sua promocáo. Ou seja, ligar ou mandar mensagem através dos canais de comunicacáo informando 
seu nome completo, data de uso da promocáo e quantidade de convidados que iráo comparecer ao local. Sendo assim, 
o Edó Sushi Bar terá o controle de quanto será gasto nesta promocáo. 


PROMOÇÃO DE 
ANIVERSÁRIO, 


VENHA COMEMORAR IVERSÁRIO E 
GANHE UM BROWNIE COM SORVETE! 


*Promoção válida somente aos fins de semana. Somente um consumidor pode utilizar o benefício, por isso, agende com 
a gerência por meio dos nossos canais de atendimento. Para mais informações, acesse nosso Instagram @edosushi_abc 


AL. SÃO CAETANO, 520 - JARDIM - SANTO ANDRÉ © EDOSUSHIBAR. ABC (f EDOSUSHIABC 
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© PROMOÇÃO - icu: 


INA 


ANIVERARIOIGOS 


Е SÓ NO 


TOSO 


و 


• JOGO AMERICANO 


A arte apresentada sera impressa e colocada sob as mesas 
do restaurante. Ela também conta com a imagem do prémio 
como destaque e os fundos de balôes. A peca trás diversas 
informacöes importantes para informar de forma precisa 
todos os consumidores sobre a regra da promocáo. 


Título: Jogo Americano. 
Midia: Impressa. 
Veiculo(s): Edó Sushi bar. 


Dimensóes e Formatos: Jogo americano - 27 x 
34 cm. 


Acabamento: Sem enobrecimento, offset 90g/m, 
refile. 


PROMOCAD DE 


ANIVERSÁRIO А 


ANIVERÁRIO! GOSTOSO 
E 50 no EDO SUSHI BAR! 


Para deixar esse dia ainda mais especial, o Edô Sushi Bar te presenteia 
com sobremesa! Venha comemorar o seu aniversário com quatro 
pessoas ou mais e ganhe um delicioso brownie com sorvete* 


“Promoção válida somente د0٥‎ frm de semana, Somente um consumidor pode utilizar o benefvc por no, agende com a grinca por هو‎ 
dos nossas canais de mendimento Para mai informacion, acesse nome Tet eam 


pedorwshi_abe 
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© PROMOÇÃO - icu: 


e BANNER IMPRESSO 


O banner segue a mesma estética apresentada no KV e 


ма 
PROMOÇÃO DE 


ANIVERARIO também conta com a imagem do prémio em destaque. 
GOSTOSO Е so no 


Neste momento a frase em destaque aparece com um 
número maior de informacóes. 


Titulo: Banner Impresso. 
Midia: OOH. 
Veiculo(s): Edó Sushi bar. 


Dimensôes e Formatos: Banner - 60 x 90cm. 


Acabamento: Sem enobrecimento, offset 90g/m, 
refile. 
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ANIVERARIO 


9 


¿GOSTOSO Е sú мо 
| BAR! 


Para deixar esse dia ainda mais especial, o 
Edó Sushi Bar te presenteia com uma 
sobremesa! Venha comemorar seu aniversário 
com quatro pessoas ou mais e ganhe um 

delicioso brownie com sorvete*. D 


emam Samaria wm cos pente tiges э‏ مک A amarna pon беч‏ وسم" 
Para‏ وم شجو مل ramen onan‏ مه por mero‏ و وي bendhe © gos — sponde Com а‏ 
ms ge Pakane dm‏ موی m rimm de À mmo‏ 
ALAMEDA SÃO CAETANO, 520 - JARDIM - SANTO ANDRÉ‏ 
EOOSESHIBAR_ABC (0) EODSTSHIABC‏ © 
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© PROMOÇÃO - rere: 


- ANUNCIO VIA FACEBOOK ADS 
SOBREMESA A arte apresentada segue a mesma estética apresentada 
Dt PRESENTE? 


nas demais artes, mantendo como destaque a imagem do 
prémio e uma frase em destaque chamando o consumidor 
para participar dapromocáo. 


Título: Post Instagram. 
Midia: Digital. 


Veiculo(s): Instagram. 


Dimensôes e Formatos: Post - 180 x 180 px. 


Acabamento: - 


0000 © 
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edosushibar abc 
Patrocinado 


SOBREMESA 
DE PRESENTE? 


ha comemorar o seu anivers Com quatro pessoas 
ou mais е ganhe uma deliciosa sobremesa! 


хат 


Ф 134 likes 


Venha comemorar sau dia no Edd! 
Nossa promoção já está disponível, ligua e agenda 


sou aniversario 


^ o о о e 
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© PROMOÇÃO - in: 


e TEMA: 


Edo Quiz 


e FERRAMENTA E ESTRATÉGIA: 


Marketing de relacionamento/Quiz - PULL. 


e PÚBLICO-ALVO: 


Consumidores - (ambos os sexos, classes B e C, 
20 - 40 anos) 


e MECÁNICA: 


Será criado um hotsite onde os participantes váo fazer um cadastro e poderáo comecar a responder o quiz. 

Seráo 15 questóes, todas como opcáo de teste. Os temas seráo Edó Sushi Bar e toda cultura japonesa. O cliente deve 
responder as 15 perguntas, tendo 45 segundos para cada uma. Após finalizar o quiz, o participante automaticamente 
será direcionado para uma página com seu resultado. 

Os participantes que acertarem 12 questôes ou mais ganharáo uma bebida náo alcóolica. Cada pessoa poderá par- 
ticipar apenas uma vez do quiz, sendo que só poderáo se cadastrar maiores de 18 anos de idade. O prémio náo pode 
ser transferido para outra pessoa e o ganhador só recebe seu prémio no momento da compra de um rodízio dentro do 
estabelecimento. 


EM PROMOÇÃO 
> p 71 


PONTUE GANHAR 
UMJREFRIGERANTE OU SUCO. 


© PROMOÇÃO - wn: 
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e HOTSITE 


O hotsite apresentado é uma página única e com layout 
simples, trazendo logo no início o prémio da promocáo. Em 
seguida, é possível encontrar um campo para preenchimento 
do cadastro e em seguida o jogo de perguntas se inicia. Além 
disso, o site conta com informacöes básicas sobre o Edó 
Sushi Bar. 


Título: Hot Site . 
Midia: Digital. 


Veiculo(s): Wix. 


Dimensöes e Formatos: - 


Acabamento: - 
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• FOLHETO 


A peca de folheto será entregue para os consumidores 
do restaurante, nela consta algumas informagoes sobre a 
promocáo, dando destaque para o prémio. Além disso, 
a estética segue o KV 


Título: Folheto Edó Quiz. 


Midia: Impressa 


Veiculo(s): Edó Sushi Bar. 


Dimensôes e Formatos: Folheto A5 - 142mm x 
210mm. 


Acabamento: - 


PONTUE PARA 


Cada pessoa vai ter a chance de participar uma vez do quiz, 
sendo que só poderáo se cadastrar maiores 
de 18 anos de idade. 


Promoção válida para 


Acesse mais informações em 


www .edoquiz.com.br 
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© PROMOÇÃO - wn: 


0000 © 
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e ANÚNCIO VIA FACEBOOK ADS 


A pega sera veiculada através do Instagram do restaurante. 
Nela, pode-se notar que o prémio esta em destaque chamando 
atencáo dos consumidores, além disso, a estética do KV é 
mantida. 


Título: Post Instagram. 
Midia: Digital. 


Veiculo(s): Instagram. 


Dimensôes e Formatos: 180 x 180 px. 


Acabamento: - 


© поломи 


ókmcomuncario бод айх ateconteudo 


e edosushibar abc 


PONTUE PARA 


Acesse o site para mais informações: 
www edoquir.com br 


QOY 


Ф 134 likes 


Nosso quiz já está disponivell 
Pontue para ganhar um refrigerante ou suco 
acesse: www.edoquiz.com.br 


t 


A Q o € 
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© PROMOÇÃO - io: 


e TEMA: 


Eat Sushi. 


e FERRAMENTA E ESTRATÉGIA: 


Ativação de marca/amostra/brindes - PULL. 


e PÚBLICO-ALVO: 


Consumidores - (ambos os sexos, classes B e C, 
20 - 40 anos) 


e MECÁNICA: 


Os usuários do Instagram teráo acesso ao filtro em formato de jogo com elementos da comida japonesa. Nesse jogo, o 
usuário deve mexer a cabeca para controlar o personagem que tem o objetivo de comer as comidas japonesas que váo 
caindo, sendo que se o personagem comer algum outro desenho que náo é de comida japonesa, automaticamente se 
encerra o jogo. O objetivo final do usuario é fazer o máximo de pontos possiveis, postar no seu storys, marcar o restau- 
rante, tirar um print da sua pontuação e encaminhar diretamente no direct do Edó Sushi Bar, para que tenha um controle 
de todas as pontuações. A cada quinze dias o restaurante irá dizer qual usuário conseguiu realizar o maior número de 
pontos no jogo. O usuário que fizer a maior pontuação ganha como prêmio dois temakis de sua preferência e uma bebi- 
da não alcóolica. A premiação não pode ser transferida. 


JOGUE E PONTUE O MÁXIMO 
QUE CONSEGUIR! 


O EAT SUSHI É A NOVIDADE DO EDÓ SUSHI BAR. 
SE SENTIR ÁGUA NA BOCA, JÁ SABE, 
РАЗЗА МО EDO! 
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e FILTRO 


O filtro de instragram foi criado para causar a interatividade 
do público com a marca. O jogo é bem simples e consiste em 
movimentar a cabeça para comer o maior número de sushis. 
Ele também segue a estética apresentada no KV e causa 
interesse ao consumidor. 


Título: Filtro Instagram. 
Midia: Digital. 


Veiculo(s): Instagram. 


Dimensóes e Formatos: 1800px x 1920px. 


Acabamento: - 


0000 © 
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CLICK NA TELA 
PARA COMECAR! 


FIM 


TOTAL=11] 


NAO FIQUE 
PASSANDO VONTADE, 
TÁ BOM? 


CORRE PRO EDÓ SUSHI BAR 


E APROVEITE A NOSSA 


ESTAMOS 
ESPERANDO VOCE! 
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0000 © 
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e PORTA COPO 


O descanso de copo segue a mesma estética apresentada 
no KV, Ele será impresso e distribuído entre as mesas do 
restaurante. Também conta com o Call to Action marcante. 


Título: Porta copo. 


Mídia: Impressa. 
Veiculo(s): Edô Sushi Bar. 


Dimensões e Formatos: - 85 x 85 mm. 


Acabamento: - 
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e ANÚNCIO VIA FACEBOOK ADS e POSTAGEM ORGÂNICA 


O anúncio apresentado é animado, o que consegue 
chamar ainda mais atenção do consumidor. Nele é 
possível analisar como destaque o Call to Action 
"Quer ganhar um brinde?”, fazendo com que o | Veiculo(s): Instagram. 

consumidor tenha interesse em participar. Dimensões e Formatos: Post - 180 x 180 px. 


Título: Post Eat Sushi. 
Mídia: Digital. 


Acabamento: - 


© © © © © 


A postagem orgánica neste caso é estática, também 
segue a mesma estética apresentada anteriormente 
e servirá para anunciar o vencedor da promocáo. 
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O Instagram 


e edosushibar_abe 


SQUER GANHAR UM BRINDE? 


Instagram 


e edosushibar abc 


O EAT SUSHI É A NOVIDADE DO 
EDÓ SUSHI BAR. 


B Instagram 


e шашны 
PARABENS! 


VENHA ATÉ O E00 RETIRAR SEU PRÊMIO 
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e TEMA: 


Roleta da sorte. 


e FERRAMENTA E ESTRATÉGIA: 


Brinde/Roleta de prêmios/Endomarketing - PUSH. 


e PÚBLICO-ALVO: 


Funcionários do restaurante. 


e MECÁNICA: 


Ao final de cada compra no restaurante, o cliente estabelece uma nota de 0 a 10 para o atendimento que recebeu de de- 
terminado garcom, essa nota funciona dentro do servico de tablet momentos antes de efetuar o pagamento. No final do 
més, o garcom que tiver a maior pontuacáo terá o direito de rodar a roleta de prémios, podendo ganhar 1 prémio entre 
as 8 opcöes, sendo eles: 


= Par de ingressos para cinema. 

» Voucher de R$ 50,00 para Uber. 

= 1 més de assinatura do GloboPlay. 
= Voucher de R$ 100,00 na Saraiva. 


RECONHECIMENTO 
PARA QUEM MERECE! 


VOCE, NOSSO COLABORADOR, 
É RESPONSÁVEL PELO NOSSO SUCESSO. 
RECEBA ESTE PRESENTE COMO UM AGRADECIMENTO. _ ZT 


4 ae 
رل په‎ d 
VES 


Edö Sushi Bat 
RIENTAL FU ) N 
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e ROLETA 


A roleta de prémios segue a estética apresentada no KV 
com as luzes brilhantes ao redor de cada prémio. Além 
disso, possui os ícones maiores para chamar ainda mais 
atenção do público-alvo. 


Título: Roleta da sorte. 
Mídia: OOH. 
Veiculo(s): Edô Sushi bar. 


Dimensões e Formatos: - 


Acabamento: - 


0000 © 
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e BANNER 


No A3 é possivel analisar que o número de informacöes é maior 
do que nas demais artes, isso porque ele tem um tamanho razo- 
avelmente considerável, permitindo que todas as informacöes 
sejam encontradas em um único local. Além disso, a peca se- 
gue a estética apresentada no KV. 


Título: Banner. 
Midia: Impressa. 
Veiculo(s): Edó Sushi Bar. 


Dimensöes e Formatos: Banner - 60 x 90cm. 


Acabamento: Sem enobrecimento, offset 90g/m, 
refile. 
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• E-MAIL MARKETING 


O e-mail marketing foi muito bem explorado para conter 
todas as informaçôes necessárias sobre a promogao, isso 
porque ele sera enviado via e-mail para todos os 
colaboradores do restaurante, que poderao ter acesso 
a está peca quando precisarem. A arte segue o mesmo 
layout apresentado no KV. 


Titulo: E-mail Marketing. 


Midia: Digital. 
Veiculo(s): E-mail. 


Dimensôes e Formatos: - 


Acabamento: - 


0000 © 
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Outros 


(7 agénciaókmcomunicagdo.com A 
8:18 


de anunciar 


Change.org 


#SouAnhembi - Novidades da Semana 


para verualıza 


Apresentar 


WeTransfer 


f Hes het 


WeTransfer 


RECONHECIMENTO 


PARA QUEM MERECE 


OLA, PESSOAL! TUDO CERTO POR Al? 


ESTAMOS TRAZENDO MAIS UMA NOVIDADE SENSACIONAL PARA VOCÊS! 


AQUI NO EDÖ SUSHI BAR CONTAMOS COM UM TIME DE COLABORADORES 
EXTREMAMENTE PROFISSIONAIS E. POR ISSO, ACREDITAMOS QUE DEVEMOS 
SENPRE RECONHECÉ-LOS POR TODO ESFORÇO E DEDICAÇÃO 
SENDO ASSIM. ESTAMOS LANÇANDO À ROLETA DA SORTE 
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O OBJETIVO DE MÍDIA 


«o à 
© 
© 


ESTRATÉGIAS 


A estratégia de veiculaçäo da nossa campanha tem como principio básico utilizar mídias de baixo custo, 
entáo iremos efetuar postagens semanais no Instagram e diárias no Waze durante o ano inteiro por ter 
um custo baixo e alta penetragao com o público-alvo. 


O cinema será veiculado na Flix Mídia, empresa responsável pela veiculacáo de anúncios no Shopping 
Grand Plaza. Serao duas semanas de julho por se tratar de um més onde a maioria das pessoas estáo de 
férias, entáo vai otimizar sua visualizacáo. 


Iremos veicular um banner animado por 30 dias no més de janeiro no site Jornal Viva ABC para já dar um 
ponta pé inicial na campanha. Em junho vamos veicular por 30 dias um banner animado no site Diário do 
ABC para alavancar um pouco de vendas por se tratar de um més com menor movimento no restaurante. 
Em dezembro iremos veicular por 30 dias um banner animado no site ABC do ABC para manter a campa- 
nha com uma boa visualizaçäo no final do ano. Escolhemos esses trés veículos por se tratar de sites com 
um grande número de acesso com o público da regiáo do ABC. 


Outdoor será veiculado na empresa Scalla Publicidade por 30 dias no més de agosto na Avenida Dom 
Pedro Il. Escolhemos essa empresa por veicular muitas mídias OOH pela região do ABC e por um preço 
baixo, 


Flix Midia Adesivo p/ Espelho 21x 29,7 cm Gran Plaza Shop өө R$ 5400,00 


RS 5400,00 

Scalla Publícidade Outdoor 9x3m Av. Dom Pedro 1 00000 R$ 2100,00 
RS 2100,00 

Waze Banner Digital 608 x 240p ххх өӨөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөөӨөөӨөөӨө R$ 4088,00 
Instagram Post Patrocinado 180 x 180p ххх ee өө өөө өө о 0000 ee ee о өөөө о о өөөө өө 0000 R$ 7000,00 
Jornal Viva ABC Banner Digital 728 x90px XXX RS 2307,00 
Jornal ABC Repórtes Banner Digital 728 x90px XXX R$ 1903,00 
ABC do ABC Banner Digital 728 x90px Xxx R$ 2043,00 


R$ 17.341,00 


Descritivo jan/20 fev/20 mar/20 abr/20 mai/20 jun/20 jul/20 ago/20 set/20 out/20 nov/20 dez/20 total % 
MÍDIA - Veiculagáo R$ 30.000,00 100,00% 
Cinema R - R$ - R$ = R$ = R$ = R: = R 5.400,00 | В: = R$ = R$ = R$ = R$ = R$ 5.400,00 18,00% 
Primeira semana В: 5 0,00% 
Segunda semana R 5 0,00% 
Waze R 347,20 | R$ 313,60 | R$ 347,20 | R$ 336,00 | R$ 347,20 | R$ 336,00 | R$ 347,20 | R$ 347,20 | R$ 336,00 | R$ 347,20 | R$ 336,00 | R$ 347,20 | R$ 4.088,00 13,63% 
1 postagem por dia | 1 postagem por dia | 1 postagem por dia | 1 postagem por dia | 1 postagem por dia | 1 postagem por dia | 1 postagem рог dia | 1 postagem por dia | 1 postagem por dia | 1 postagem por dia | 1 postagem por dia | 1 postagem por dia | R: = 0,00% 
В: = 0,00% 
Midias Sociais R 400,00 | R$ 600,00 | R$ 600,00 | R$ 600,00 | R$ 600,00 | В: 600,00 | R: 600,00 | В: 600,00 | R$ 600,00 | R$ 600,00 | R$ 600,00 | R$ 600,00 | R$ 7.000,00 23,33% 
Instagram 1 postagem dia 07 | 1 postagem dia 04 | 1 postagem dia 04 | 1 postagem dia 01 | 1 postagem dia 06 | 1 postagem dia 03 | 1 postagem dia 01 | 1 postagem dia 05 | 1 postagem dia 02 | 1 postagem dia 07 | 1 postagem dia 04 | 1 postagem dia 02 | В: = 0,00% 
Instagram 1 postagem dia 14 | 1 postagem dia 11 | 1 postagem dia 11 | 1 postagem dia 15 | 1 postagem dia 13 | 1 postagem dia 10 | 1 postagem dia 15 | 1 postagem dia 12 | 1 postagem dia 16 | 1 postagem dia 14 | 1 postagem dia 11 | 1 postagem dia 09 | R z 0,00% 
Instagram 1 postagem dia 25 | 1 postagem dia 25 | 1 postagem dia 29 | 1 postagem dia 20 | 1 postagem dia 24 | 1 postagem dia 29 | 1 postagem dia 19 | 1 postagem dia 30 | 1 postagem dia 21 | 1 postagem dia 25 | 1 postagem dia 16 | R: = 0,00% 
R = 0,00% 
Banner animado В: 2.307,00 | R$ = R$ = R$ = R$ = R: 1.903,00 | R: - R = R$ = R$ = R$ = R$ 2.043,00 | В: 6.253,00 20,84% 
Primeira semana Primeira semana Primeira semana В: = 0,00% 
R = 0,00% 
Outdoor R - R$ - R$ = R$ = R$ = R: = R = R 2.100,00 | R$ = R$ = R$ = R$ = R 2.100,00 7,00% 
Primeira semana В: E 0,00% 
R р 0,00% 
TOTAL DE VEICULAÇÃO R 3.054,20 | R$ 913,60 | R$ 947,20 | R$ 936,00 | R$ 947,20 | В: 2.839,00 | В: 6.347,20 | В: 3.047,20 | R$ 936,00 | R$ 947,20 | R$ 936,00 | R$ 2.990,20 | R: 24.841,00 82,80% 
Total em % 10,18% 3,05% 3,16% 3,12% 3,16% 9,46% 21,16% 10,16% 3,12% 3,16% 3,12% 9,97% 82,80% 
PRODUÇÃO DE MÍDIA R$ 6.000,00 100,00% 
Anuncio via Instagram R 220,00 | R$ 330,00 | R$ 330,00 | R$ 330,00 | R$ 330,00 | R 330,00 | R 330,00 | R 330,00 | R$ 330,00 | R$ 330,00 | R$ 330,00 | R$ 330,00 | R 3.850,00 64,17% 
Banner animado para site R 400,00 R: 400,00 6,67% 
Adesivo para espelho R 200,00 R: 200,00 3,33% 
Outdoor R: 300,00 R: 300,00 5.00% 
Impressáo outdoor R: 672,20 11,20% 
Impressáo adesivo para espelho R 200,00 3,33% 
Outdoor digital para Waze R 200,00 R 200,00 3,33% 
TOTAL DE PRODUGÄO MÍDIA R 820,00 | R 330,00 | R$ 330,00 | R$ 330,00 | R$ 330,00 | R$ 330,00 | В: 530,00 | В: 630,00 | R$ 330,00 | R$ 330,00 | R$ 330,00 | R$ 330,00 | R$ 5.822,20 97,04% 
Total em % 13,67% 5,50% 5,50% 5,50% 5,50% 5,50% 8,83% 10,50% 5,50% 5,50% 5,50% 5,50% 82,50% 
TOTAL DE MÍDIA R: 3.874,20 | R: 1.243,60 | R$ 1.277,20 | R$ 1.266,00 | R$ 1.277,20 | R$ 3.169,00 | R: 6.877,20 | R: 3.677,20 | R$ 1.266,00 | R$ 1.277,20 | R$ 1.266,00 | R$ 3.320,20 | R$ 30.663,20 102,21% 
Total em % 12,63% 4,06% 4,17% 4,13% 4,17% 10,33% 22,43% 11,99% 4,13% 4,17% 4,13% 10,83% 97,16% 
PRODUGÄO DE PROMOGÄO R$ 24.000,00 100,00% 
Quiz Edö R 10.616,40 R$ 10.616,40 44,24% 
Eat Sushi R$ 3.449,12 R$ 3.449,12 14,37% 
Aniversario R$ 8.213,51 R$ 8.213,51 34,22% 
TOTAL PRODUÇÃO PROMOÇÃO R$ 11.662,63 | R: 10.616,40 | R$ = R$ s R$ = R$ = R$ = R$ = R$ - R$ - R$ - R$ 3 R$ 22.279,03 
Total em 96 48,59% 44,24% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 92,83% 
TOTAL GERAL R$ 15.536,83 | В: 11.860,00 | R$ 1.277,20 | R$ 1.266,00 | R$ 1.277,20 | R$ 3.169,00 | R$ 6.877,20 | R$ 3.677,20 | R$ 1.266,00 | R$ 1.277,20 | R$ 1.266,00 | R$ 3.320,20 | R$ 52.942,23 
Total em % 29,35% 22,40% 2,41% 2,39% 2,41% 5,99% 12,99% 6,95% 2,39% 2,41% 2,39% 6,27% 98,35% 
Mídia 20% R$ 610,84 | R: 182,72 | R$ 189,44 | R$ 187,20 | R$ 189,44 | R$ 567,80 | R$ 1.269,44 | R$ 609,44 | R$ 187,20 | R$ 189,44 | R$ 187,20 | R$ 598,04 | R$ 4.968,20 
Produção 15% R$ 130,83 | x x x x x x x x x x x R$ 130,83 
Promoção 15% R$ 1606,36| x x x x x x x x x x x R$ 1.606,36 
Total R$ 6.705,39 
TOTAL GERAL R$ 59.647,62 
BUDGET DISPONIVEL R$ 60.000,00 
RESERVA TECNICA R$ 352,38 


RESERVA TÉCNICA ATÉ 5% 


EXCEDENTE ATÉ 10% 


RESUMO GERAL DA VERBA POR ÁREA 
PROMOÇÃO | VERBA TOTAL: R$ 24.000,00 | VERBA USADA: R$ 22.279,03 
MÍDIA | VERBA TOTAL: R$ 30.000,00 | VERBA USADA: R$ 24.841,00 
PRODUÇÃO | VERBA TOTAL: R$ 6.000,00 | VERBA USADA: R$ 5.822,20 
AGENCIA | RS 6.705,39 


BUDGET | 8860 60.000,00 
TOTAL UTILIZADO | R$ 59.647,62 
RESERVA TÉCNICA | RS 352,38 


PARA QUEM ENXERGOU ALE 


Agradecemos todos os professores da Universidade Anhembi Morumbi por todo ensinamento e dedicacáo 
nestes quatro anos, este caminho teria sido mais difícil sem o apoio de cada um. Entre os professores, queremos ressaltar 
também a importância dos professores orientadores neste momento, por todas as correções e apoio para concluirmos o 
curso de Publicidade e Propaganda. 


Náo poderíamos deixar de agradecer todos os integrantes do grupo, por toda colaboracáo, resiliéncia, foco, 
ajuda e, principalmente, a amizade que construímos até aqui. Queremos também relembrar a importáncia da 
nossa amiga Rebeca Muniz, que fez parte da 6KM Comunicacáo até o sétimo semestre e faz parte da nossa 
história. 


Por último, mas náo menos importante, queremos agradecer todas as pessoas que nos apoiaram, nossos amigos, 
familiares e os nossos pais. Todos aqueles que nos deram suporte e náo nos deixaram desistir até mesmo nos momentos 
mais difíceis. Com muita alegria chegamos até aqui, estamos nos formando e essa vitória também é de vocés. 


Um enorme obrigada para todos aqueles que nos ajudaram de alguma maneira, nossos namorados (as) que 
estiveram conosco quando precisamos desabafar, nossos amigos que nos deram colo para chorar, nossos terapeutas, todos 
aqueles que nos ajudaram com revisáo de texto, orcamento, arte e etc. Nossa gratidáo é gigantesca e nunca iremos 
esquecer o que todas essas pessoas fizeram por nós. 


A batalha acabou e a vitória é certa! Finalmente nos tornamos publicitários. Aqui fica o agradecimento de todos nós da 
6KM Comunicacáo. 


OBRIGADX, 
TIME 6KM. 


